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SECTION 1:
Portrait macroéconomique
du Québec et du Canada



Les principaux indicateurs économiques

2024
Canada

PIB réel’ (variation annuelle en %)

Emploi2 (variation annuelle en %)

55%
3,3 %
1 Moyenne des projections réalisées par Desjardins, CIBC, TD, BMO, RBC et Banque Nationale.

2 Pour 2023 : Statistique Canada, tableau CANSIM 281-0063/pour 2024 : moyenne des projections réalisées par Desjardins, CIBC, TD, BMO, RBC et Banque Nationale.
3 Pour 2023 : Statistique Canada, tableau CANSIM 282-0001/pour 2024 : moyenne des projections réalisées par Desjardins, CIBC, TD, BMO, RBC et Banque Nationale.
4 Pour 2023 : Statistique Canada, tableau CANSIM 326-0020/pour 2024 : moyenne des projections réalisées par Desjardins, CIBC, TD, BMO, RBC et Banque Nationale.
N. B. Indice des prix a la consommation pour ’ensemble des biens et services.

Taux de chomage? (en %)

Taux d’inflation? en %)

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




L’évolution du taux de chomage
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1Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 282-0001, population 4gée de 15 ans et plus.

Il est important de mentionner que les données relatives au taux de ch6mage ont toutes été révisées a la suite du changement méthodologique de 2015 de
'« Enquéte sur la population active (EPA) » par Statistique Canada.

Les données présentées ici ont toutes été révisées avec la nouvelle méthodologie.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




L’évolution de Uemploi total
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Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 281-0063, moyenne mensuelle désaisonnalisée.

Il est important de mentionner que les données relatives a 'emploi ont toutes été révisées a la suite du changement méthodologique de 2015 de '« Enquéte
sur 'emploi, la rémunération et les heures de travail (EERH) » par Statistique Canada.

Les données présentées ici ont toutes été révisées avec la nouvelle méthodologie.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




L’évolution de 'emploi dans le commerce de détail
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ILest important de mentionner que les données relatives a ’'emploi ont toutes été révisées a la suite du changement méthodologique de 2015 de « 'Enquéte sur
’emploi, la rémunération et les heures de travail (EERH) » par Statistique Canada.

Les données présentées iCi ont toutes été révisées avec la nouve“e méthOdOlogie- Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 281-0063, moyenne mensuelle désaisonnalisée.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Nombres de faillites des entreprises
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Proportion du commerce de détail
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Source : Bureau du surintendant des faillites Canada, Statistiques sur Uinsolvabilité au Canada.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Nombres de faillites personnelles
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Source : Bureau du surintendant des faillites Canada, Statistiques sur Uinsolvabilité au Canada.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




L’évolution du nombre de mises en chantier
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Source : Société canadienne d’hypotheques et de logement (SCHL), Perspectives du marché de ’habitation, Canada, 4 trimestre 2023.

Données publiées par Statistique Canada, CANSIM, tableau 027-0008.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




SECTION 2
Le secteur du commerce de deétail
en 2023




Le bilan global des ventes du commerce de détail en 2023

Variation annuelle en %
Ventes totales Milliards de $

Variation annuelle en %
Ventes excluant Pautomobile’ Milliards de $

Variation annuelle en %

Ventes excluant alimentation Milliards de $
Ventes excluant l’automObile1 Variation annuelle en %
et Palimentation Milliards de $
Ventes excluant ’automobile, Variation annuelle en %
alimentation et les stations-services Milliards de $

" Mais incluant les ventes des stations-service.
Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




L’évolution des ventes totales du commerce de détail
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Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




L’évolution des ventes totales du commerce de détail

Evolution des ventes du commerce de détail par province canadienne (2022-2023)
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Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Les ventes par secteur, au Québec

Evolution
Répartition des ventes totales 2023 par secteur des ventes
2022 -2023

Concessionnaires de véhicules et de piéces automobiles 29,0 %
Magasins d'alimentation

Magasins de produits de santé et de soins personnels

Magasins de marchandises diverses

Stations-service

Marchands de matériaux de construction et de matériel et fournitures de jardinage
Magasins de vétements

Magasins de détail divers

Magasins de meubles

Magasins d'articles de sport, d'articles de passe-temps, d'articles de musique et de
livres

Magasins d'appareils électroniques et ménagers

Magasins d'accessoires de maison

Magasins de chaussures, d'accessoires vestimentaires et bijouteries

Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Les ventes par secteur, au Canada

Evolution
Répartition des ventes totales 2023 par secteur des ventes
2022 - 2023

Concessionnaires de véhicules et de pieces automobiles 26,7 %
Magasins d'alimentation

Magasins de marchandises diverses

Stations-service

Magasins de produits de santé et de soins personnels

Marchands de matériaux de construction et de matériel et fournitures de jardinage
Magasins de vétements

Magasins de détail divers

Magasins d'appareils électroniques et ménagers

Magasins d'articles de sport, d'articles de passe-temps, d'articles de musique et de
livres

Magasins de meubles

Magasins de chaussures, d'accessoires vestimentaires et bijouteries

Magasins d'accessoires de maison

Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Les ventes par secteur, au Québec et au Canada

Evolution des ventes 2022-2023

-7,3% m Canada m Québec

Magasins d'accessoires de maison
g -9,1%

Magasins de vétements

Magasins de chaussures, d'accessoires vestimentaires et bijouteries
Magasins de détail divers

Magasins d'alimentation

8,6 %

Magasins de produits de santé et de soins personnels

Magasins de marchandises diverses

-8,0 %
-7,6 %

-9,9 %

Marchands de matériaux de construction et de matériel et fournitures de jardinage

Stations-service

9,9 %

Concessionnaires de véhicules et de pieces automobiles
p 10,1 %

Magasins d'articles de sport, d'articles de passe-temps, d'articles de musique et de livres

Magasins de meubles 6,4%

Magasins d'appareils électroniques et ménagers

Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Concessionnaires de véhicules et de pieces automobiles

Ventes des magasins au Québec!

Evolution des ventes 2022-2023" e o " .
Concessionnaires de véhicules et de pieces automobiles
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automobiles au Québec ont augmenté de 10,1 % en 2023 apres 0$ -4,0% — -10 %
avoir enregistré une stagnation de 0,5 % en 2022 suivant une 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 —
hausse record de 24,2 % en 2021.
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1 Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020. OI’ g 105
2Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020. %) 8 100
Concessionnaires de véhicules et de pieces automobiles : établissements dont & = 95

l'activité principale consiste a vendre au détail des véhicules automobiles, avec les 90
services qui s’y rattachent, ainsi que des piéces et des accessoires pour véhicules
automobiles.

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Achat et location de véhicules de tourisme

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Pharmacies et magasins de soins personnels

Ventes des magasins au Québec’

Evolution des ventes 2022-2023" k * )
Pharmacies et magasins de soins personnels

20000 $ 50 %
Canada 8,6 % r~
“ 18000$ e @
c 4 B 40% =
o 16000% < e ©
Québec 6,1 % = 14000% = = g
£ * o) 30 % g
~— post
@ 120008 - » o 2 @ |e R 29,6% 2
£ 10000 R it S 5 = s 0 ™ 20% =
Les ventes en pharmacies et magasins de produits de soins S $ E g g 3 N " °, 3 - ° g
personnels avaient subi une hausse record augmentant de => 8o00$ & = @ = o = = - - d =
plus de 29,6 % au Québec entre 2021 et 2022. Cette 6000 O 4 q = . A 10% 3 —
augmentation s’est maintenue dans de moindres proportions 8 N " o 7.7% o) N © O
26,1 % en 2023. 4000% - oy 9% T C48% ° 61% g
2000$ | 2170 1,1% - 2,2%
L’IPC des produits de santé et de soins personnels a gagné en 0% -4,8% 10 %
hausse au Quebec en 2023 (+7,0 pts), comparativement 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 e
2022 (+ 6,2 pts).
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Pharmacies : établissements dont Uactivité principale consiste a vendre au
détail des produits de santé et de soins personnels. Les pharmacies et les 100
magasins qui vendent des cosmétiques, des produits de beauté, de la 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
parfumerie, de Uoptique, des suppléments alimentaires (aliments de santé) et
des appareils de santé sont bien évidemment inclus. - S0ins de santé et soins personnels

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Bijouteries et magasins de chaussures et d’accessoires

vestimentaires

Ventes des magasins au Québec!

Evolution des ventes 2022-2023" . . : ) . . .
Bijouteries et magasins de chaussures & d’accessoires vestimentaires
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Les indices IPC ont plutdt stagné en 2023. En effet, U'IPC pour o
les accessoires vestimentaires et bijoux a trés légerement 0% -21,4% -30 %
augmenté de 1,8 pt entre 2022 et 2023 alors que cette 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 T
hausse est encore plus minime (+0,2 pt) pour les
chaussures. 150
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Bijouteries et magasins de chaussures et d’accessoires vestimentaires : - C——
établissements dont Uactivité principale consiste a vendre au détail tous les 90
genres de chaussurgs neuvgs, des bijoux, des bagages, de la ‘marc?quinerie et 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
des accessoires vestimentaires tels que chapeaux, gants, sacs a main, cravates ) . . .
— Accessoires vestimentaires et bijoux Chaussures

et ceintures.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Magasins de vétements

Evolution des ventes 2022-2023" Ventes des magasins au Québec’
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2Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020. 80 /

Magasins de vétements : établissements dont activité principale consiste
a vendre au détail du prét-a-porter neuf (hommes, femmes, enfants, bébés
ou mixte).

75
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

= Habillement

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Magasins de marchandises diverses

Ventes des magasins au Québec’

Evolution des ventes 2022-2023" ; . .
Magasins de marchandises diverses
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Magasins de marchandises diverses : établissements dont U'activité principale /

consiste a vendre au détail de multiples gammes de produits présentés dans 85
des rayons différents (articles d’épicerie inclus). L’exploitation de certains

rayons peut étre concédée a des établissements distincts. 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
= Biens semi-durables ==—Biens durables

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Magasins d’accessoires pour la maison

Ventes des magasins au Québec’
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Magasins d’accessoires de maison : établissements dont Uactivité —

s . > P . B CeE—
principale consiste a vendre au détail des accessoires de maison tels que
revétements de sol, garnitures de fenétres, vaisselle et ustensiles de

cuisine, literie et linge de maison, luminaires et abat-jours, accessoires de 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

salle de bains, estampes et matériel d’encadrement.

(2]
o

Articles de table et de cuisine

— Articles ménagers en matiere textile

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Magasins d’alimentation

Ventes des magasins au Québec’

Evolution des ventes 2022-2023" A .
Magasins d’alimentation
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Les ventes dans les magasins d’alimentation québécois g o 5,7 % N 0 2
connaissent une bonne ascension depuis 2014, pour > 100003 N 46% 449 4.8% [0 3% ~ugJ p
culminer en 2020 avec la hausse la plus importante 5000 $ 3,5% 2.6% 3,3% o 3,4% . 4 —
jusqu’alors enregistrée (+8,9 %) et atteindre un nouveau (o) o ’ 1,6 % 1% <
sommet en 2023, avec une augmentation plus modeste a 0$ 0,6% 0,6% -1%
+3,4 %. 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Entre 2022 et 2023, U'IPC des aliments achetés en magasin a 200 .
augmenté de fagon tres significative (+13,8 pts) alors que les
boissons alcoolisées ont aussi connu une hausse, mais dans 180
une moindre mesure (+6,7 pts). g o
=)
E % 160
(O
=)
O ] 140 -
1 Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020. 120 /
2Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020. —
élljmentation : établissements dont l’activité principale consiste a vendre
détail une gamme gc_énlérale de produits alimentaires (spécialisés ou non) et 100
des boissons alcoolisées. 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Boissons alcoolisées

— Aliments achetés en magasin

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Magasins d’appareils électroniques et d’électroménagers

Ventes des magasins au Québec’

, . i ]
Evolution des ventes 2022-2023 Magasins d’appareils électroniques et d’électroménagers
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Les ventes des magasins québécois d’appareils S 1.9% 5% 3
) . > 3 . s o 3,0% -3,2% o
électroniques et d’électroménagers ont connu une baisse 500 $ (©) -4,7 % (o) -10% 3
en 2023 (-3,2 %), aprés un essor important l'année -9,6 % -10,2 % -15% £ =
Acé 0,
précédente (9,1 %). 0% 20 % ‘ jl
, L. . . 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 o 7
L’IPC pour le matériel de divertissement au foyer en 2023
a augmenté (+1,2 pt) contrastant avec le plongeon 110
historique observé entre 2012 et 2020. Quant aux D g
appareils électroménagers, 'IPC québécois a légérement g0 —_— /_
diminué en 2023 de -0,4 pt.
o N
o S~
ﬁ 8 70
O«
" Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020. o s
2Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020. 30
Magasins d’appareils électroniques et d’électroménagers : établissements
dont lactivité principale consiste a vendre au détail des appareils
ménagers, du matériel audio et vidéo, des enregistrements vidéo et audio, 10
des appareils photographiques, des ordinateurs et d’autres articles 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
comparables. En outre, ces établissements peuvent vendre au détail des
pigces détachées et fournir des services de réparation. - Appareils électroménagers Matériel de divertissement au foyer

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Marchands de matériaux de construction et fournitures

de jardinage

Ventes des magasins au Québec’
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Evolution des ventes 2022-2023 Marchands de matériaux de construction et fournitures de jardinage
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2021, les ventes des marchands de matériaux de > 0 o = SN 1R 14,89 17:9% 5
construction et fournitures de jardinage ont subi des 2000$ o Oo 7,6 % 6,2% Oo © o 0% S ==
pertes en 2023 (-7,6 %). . O 29% 32% 21% 1,7% ‘w
R -7,6 %
- 0,
L’inflation (IPC) importante des co(ts d’entretien et les 0% 20%
réparations par le propriétaire (+13,1 pts) expliquent 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
cette baisse de ventes. Les biens durables accusent 180
aussi une hausse de prix (+1,6 pt). 170
160
154 N
g § 150
‘g = 140
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)
1 Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020. - 110
2Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020. 100 /
Marchands de matériaux de construction et fournitures de jardinage : 90
établissements dont Uactivité principale consiste a vendre au détail une 80
gamme spécialisée ou générale de matériaux de construction et de
rénovation, de matériel et de fournitures de jardinage, de matériel motorisé 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
pour Uextérieur, de plants et de produits de jardinage. — Entretien et réparations par le propriétaire == Biens durables

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Librairies et magasins d’articles de sport, de passe-temps

et de musique

Ventes des magasins au Québec’
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de sport, de passe-temps et de musique ont connu une légere g 1.9% o 5,7% 5
baisse en 2023 (-2,4 %) aprés des années de hausse record, > 1000$ ’ 3,5% - o 0% Tg' =
notammenten 2021 (+15,5 %). o 0,4 % - o LT N
5008 .25% | ¥ -le8ke -24% 5% | &
Dans le méme temps, U'IPC canadien pour le matériel de 0$ 10 % ' &
sport, d’ordinaire assez stable, a peu augmenté en 2023 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
(+1,4 pt) tout comme UIPC québécois du matériel de lecture
avec +1,1 pt. :
180
o N
§3
=] 140
8 & 120
" Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020. - 100
2Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020.
Librairies et magasins d’articles de sport, de passe-temps et de musique : 80
établissements dont Uactivité principale consiste a vendre au détail des articles
de sport, des jeux et jouets, des articles de couture, tissus, patrons, fils et autres 60
accessoires pour les travaux de couture, des instruments de musique, des livres 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
et autres articles de lecture.
L’IPC pour le matériel de sport est celui du Canada. - Matériel de sport Livres, journaux et revues

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Magasins de meubles

Evolution des ventes 2022-20231 Ventes des magasins au Québec’
Magasins de meubles
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suivant une année 2021 record, elles ont quelque peu 1000$ . o o) o o ’ /70 9,8% 4.2 4.7 % ‘g‘ —
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augmenté en 2023 avec 4,7 %. 359 L7% -0,5% -1,7% 0,9 % - Ol |\
500 $ | -15%
L’IPC québécois relatif aux meubles a quant a lui subi une -11,0%
baisse en 2023 de -3,3 pts aprés un bond sans précédent 03 “25%
»S PtS ap ; P 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
(+9,9 pts) en 2022, qui était marqué sans doute par la _—
raréfaction et conséquemment la hausse des prix du bois 120
d’ceuvre comme matériau essentiel.
115
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1 Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020. ! 8
2Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020. © & 100
Magasins de meubles : établissements dont U'activité principale consiste a 95
vendre au détail des meubles d’intérieur et de bureau neufs. Ces
établissements peuvent aussi vendre au détail de gros appareils ménagers et 90

électroniques, des accessoires de maison et des revétements de sol, en plus
de fournir des services de décoration intérieure. 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

- Meubles

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Magasins de deétail divers
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Evolution des ventes 2022-2023" Ventes des magasins au Québec
Magasins de détail divers
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Les ventes des magasins de détail divers au Québec £ @ o » 2 o ) o S
connaissent depuis 2022 (+0,6 %) et 2023 (+2,1 %), une hausse g 73 (] (] - = 2 ) 20% ‘&
4 4 d 2000$ < ~ ‘,2 © ™ () 23,6 % S
plus modeste que les années précédentes. 5 ~ ~ o~ 19,7 % r EaE
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. . (@)
Des IPC absolument identiques de 101,8 en 2022 augmentent 1000$ 7.9% . 94% 10,5 % 66°/ " o .
de +3,0 points pour les biens semi-durables en 2023 contre o 19% 1.8% 2,7% B o 2,1% 0%
. . P . ’
+1,6 point pour les biens durables. Ces deux catégories de 0% -3,1% ’ ’ 5 10%
produits sont principalement vendues dans les magasins de 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
marchandises diverses. o
105
O o 100
QO ~
a o
T Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020. ‘g 8 95
2Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020. (e tﬂl
Magasins de détail divers : établissements dont U'activité principale consiste a 6 8
vendre au détail une gamme spécialisée de marchandises dans d’autres types & S 90
de magasins spécialisés. Les fleuristes, magasins de fournitures de bureau, de /
papeterie, de cadeaux, d’articles de fantaisie et de souvenirs, les magasins
vendant des marchandises d’occasion, les animaleries et magasins de 85
fournitures pour animaux de maison, les marchands d’ceuvres d’art et les 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

marchands de maisons préfabriquées (mobiles) sontinclus.
- Biens semi-durables =Biens durables

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




Stations-service

Evolution des ventes 2022-2023" Ventes des magasins au Québec'
Stations-service
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connu une véritable plongée en 2020 (-24,6 pts), UIPC se 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
redresse de maniére importante en 2021 (+43,5 pts) atteignant
un nouveau record en 2022 (+60,5 pts) pour enfin diminuer de 260 .
maniere importante en 2023 (-16,6 pts). 240
O« 220
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1 Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 080-0020. 6 8 160
2Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020. & ﬂ
140
Stations-service : établissements dont U'activité principale consiste a vendre au
détail du carburant pour les moteurs et qui peuvent étre exploités conjointement 120
avec un dépanneur, un atelier de réparation automobile, un restaurant ou un 100
autre commerce. Les établissements qui exploitent des stations-service pour le
compte de leurs propriétaires et qui pergoivent une commission sur les 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
carburants vendus sont aussiinclus. — Essence

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




SECTION 3:
L’évolution des IPC queéebeécois



L’évolution 2014-2023 des IPC québeécois

Inflation (10 ans) Légere inflation (10 ans) Déflation (10 ans)
Aliments achetés en magasin Chaussures

Equipement, matériel et services de

Achat, location a bail et location de véhicules ) .
divertissement

Entretien et réparations par le propriétaire
Matériel de lecture et autres imprimés
Articles ménagers en matiere textile
Essence

Santé et soins personnels

Boissons alcoolisées

Biens durables

Articles de table et de cuisine non électriques
Loisirs

Accessoires vestimentaires et bijoux
Meubles

Biens semi-durables

Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




L’évolution 2019-2023 des IPC québeécois

Inflation (5 ans) Légere inflation (5 ans) Déflation (5 ans)
Essence Chaussures
Aliments achetés en magasin Habillement

Equipement, matériel et services de

Entretien et réparations par le propriétaire . .
P P prop divertissement

Achat, location a bail et location de véhicules
Articles ménagers en matiére textile

Articles de table et de cuisine non électriques
Santé et soins personnels

Boissons alcoolisées

Biens durables

Meubles

Loisirs

Matériel de lecture et autres imprimés

Appareils électroménagers

Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 326-0020.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




SECTIONA4:
Le profil du consommateur
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Le revenu disponible par habitant
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2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

m Québec m Canada

Source : I1SQ (avril 2024), Comparaisons interprovinciales (les revenus)
Calculs basés sur des données issues de Statistique Canada, « Comptes économiques provinciaux et territoriaux 2009-2020 ».
Les données 2021 sont des données provisoires publiées par 'ISQ. Les données 2022 et 2023 sont des prévisions du Groupe Altus.

Il est important de mentionner qu’en 2015, 'ISQ a changé de méthodologie de calcul du revenu disponible par habitant, et ce, a la suite du changement méthodologique majeur de 2015 des calculs des « Comptes macroéconomiques »
par Statistique Canada. Les données présentées ici ont toutes été révisées avec la nouvelle méthodologie.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




L’évolution du taux d’épargne des ménages
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B Québec B Canada
Source : Statistique Canada, CANSIM, tableau 384-0040.

Il est important de mentionner que les données relatives au taux d’épargne des ménages ont toutes été révisées a la suite du changement méthodologique majeur des calculs des « Comptes macroéconomiques »
par Statistique Canada. Les données présentées ici ont toutes été révisées avec la nouvelle méthodologie.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




L’évolution de 'endettement au Canada

Taux des différents crédits par rapport au revenu disponible des ménages canadiens

200 %
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% Autres crédits e=0m= % Crédits a la consommation ®=% Crédits hypothécaires e=ome 05 Crédit total
Sources : rle revenu di nibl mén nadiens : Statistique Canada, CANSIM, tableau 380-0073 (2009 a 2022).

Pour les crédits : Statistique Canada, CANSIM, tableau 378-0122.

Il estimportant de mentionner que les données relatives a 'endettement des ménages canadiens ont toutes été révisées a la suite du changement méthodologique majeur de 2015 des calculs des « Comptes macroéconomiques »
par Statistique Canada. Les données présentées ici ont toutes été révisées avec la nouvelle méthodologie.

Crédits a la consommation : crédits accordés aux ménages pour ’achat de biens et de services de consommation.

Crédits hypothécaires : préts négociés et accords de vente garantis par des biens immobiliers, surtout des immeubles résidentiels. Comprennent les premiere, deuxieme et troisieme hypothéques. Les hypotheques sont caractérisées par le remboursement,
en général mensuel, d’un mélange de capital et d’intéréts.

Autres crédits : autres crédits que les crédits hypothécaires et crédits a la consommation.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n'est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




SECTIONS:
Perspectives 2024



Perspectives 2024 pour le Québec

TAUX D’INTERET

REVENU DES
CONSOMMATEURS

Diminution prévue

INFLATION
En baisse a 3,3 %

COUT DE L’ESSENCE

En baisse
2022:1,72 %
2023:1,58 ¢
2024:1,64%

Légere hausse prévue

EMPLOI

En stagnation

TAUX DE CHOMAGE

En légére hausse

Un taux de change entre le dollar canadien
et le dollar américain semblable a 2023.

Tous droits réservés au CQCD et au Groupe Altus. Aucune diffusion ou partage des résultats n’est permis sans l'autorisation du CQCD ou du Groupe Altus.




BILAN 2023 ET PERSPECTIVES 2024

Présenté par: Propulsé par:
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québécois
du commerce

de détail GroupeAltus

204, rue Notre-Dame Ouest, bureau 350 1100 Boul. René-Lévesque Ouest, suite 1600
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